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 صحافة تخصص تكنولوجيا الفن الصحفي  -درجة الماجستير في الإعلام  ل
 جامعة المنصورة-كلية الآداب 

 إشراف                                     
 الأستاذ الدكتور                                         الدكتور  

 سامي السعيد النجار                      إيمان شكــري عبد الحميد 
 بقسم الإعلام الصحافة رئيس قسم الإعلام             مدرسأستاذ الصحافة و 

 جامعة المنصورة-كلية الآداب ب          جامعة المنصورة       -كلية الآدابب
 :مقدمةال

شهه د العههالم تتههورا  غههخمة وقيههر مسههقوقة متلهه  القههرس الحههاد  وع ههروس سههر عة  
ومتلاحقههة فههي ماههاس الحاسههت الآلههي وتكنولوجيهها ا تصهها   أحههدفي تجيههرا  عميقههة فههي ماههاس 

ن المزايههههها ب الإعهههههلاس الصهههههحفي ب والتهههههي أصهههههتحي مهههههن الدهههههرورة مواكقت ههههها لتلقيهههههة العد هههههد مههههه 
وا سههتفادة من هها لتحقيهه  تقههدم ملموسهها ومههن أرههم رهه ش التتههورا    ههور شههتكة الإ تر ههي   موقهه  

م  فقههد تتههور   عمليهها تر قههة تواصههت الماتمعهها  بعدهه ا الههتع  ليصههتح 1994للتصفح عام 
الإ تر ههي الكههوس قر ههة صههجيرة والتجيههرا  السههر عة فههي التكنولوجيهها قيههر  أسههلوب حياتنهها  و هها  

ب ومههه  ا ت هههارش الواسههه  أد  ل  هههور ة اتصهههاس جمارير هههة علهههي درجهههة  قيهههرة مهههن ا رميهههةكوسهههيل
الإعهههلاس التاهههار  الإلكترو هههي  ب وأصهههتحي مواقههه  ال هههتكا  التواصهههت ا جتما يهههة والصهههح  
الإلكترو يهههة وسهههيلة للدعايهههة والإعهههلاس والتهههرو ت ب حيههها تحهههوس ا تتهههاش القهههرا  والم هههارد ن  حهههو 

أتهههاا  المنافسهههة ال هههد دة مهههن ققهههت المعلنهههين لت هههمت  تاقههها واسههه  مهههن المنهههتت المعلهههن عنههه  ممههها 
المسهههت لكين ب لقهههد تجيهههر  ا دوا  والمقار ههها  للتواصهههت مههه  العمهههلا  ب هههكت أفدهههت وقيهههر  
التر قههة التههي يقههوم م هها المسههت لكوس بامهه  المعلومهها   وجحههدال تههوفير اياههامي علههي سههلو  م 

لكترو هههي وسهههيلة دعايهههة تتمتههه  بقهههدر واسههه  مهههن وجعهههت ال هههرا  أمهههر أكيهههد ب و عتقهههر الإعهههلاس الإ
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الااذميهههههة ممههههها دفههههه  الصهههههح  المتقوعهههههة لإ  ههههها  مواقههههه  الإلكترو يهههههة وا سهههههتفادة مهههههن مزايههههها 
التكنولوجيهها الحد  ههة فههي عمليهها  تتههو ر وامتكههار الإعلا هها  تناههز وقههي  ياسههي بفدههت أج ههزة 

مهها  تعلهه  بمعالاههة الصههور الههتحكم الإلكترو ههي و  ههم الن ههر المكتقههي لمهها تتههيح مههن  مكا هها   ي
والعناصهههر الارا يكيهههة والعد هههد مهههن الإشهههكاس ال ندسهههية وتحد هههد  هههو  الخههه  أو حامههه  بمرو هههة 
والتصههو ر الرقمههي ومهها يملههق مههن التقنيهها  قيههر  و يفههة العمههت الصههحفي وجعلههي ا مههر أك ههر 

  وحقهههه سهههه ولة وقههههد تقلههههور دورا لتكنولوجيهههها   فههههي تتههههو ر مراحههههت الإ تهههها   الصههههحفي والإ راج
 الإعهههلاس علهههي مواقههه  الإ تر هههي  الاا هههت ا كقهههر مهههن تتهههورش  هههلاس السهههنوا  القليلهههة الماغهههية

تتهههو ر فهههي وتسهههعي الدراسهههة للوقههه  علهههي ماههها    اسهههتخدام تكنولوجيههها ا تصههها   الحد  هههة 
الصههههههحفي  ورصههههههد التقنيهههههها  الحد  ههههههة والم ههههههاكت المتعلقههههههة م هههههها بمواقهههههه  الصههههههح  الإعههههههلاس 
كلة الدراسهههة تهههم ا سهههتعا ة بالدراسههها  العلميهههة التهههي تناولهههي موغهههو    ولقلهههورة م ههه  الإلكترو يهههة

 الدراسة وذلق  ما  لي:
اتههلا   التاحهها علههي الدراسهها  السههابقة التههي تتعلهه  بموغههو  الدراسههة   السابقة: بعدالدراسا   

 تم تقسيم الدراسا  السابقة  لي عدة محاور  التالي:
 تتو ر الصح  الإلكترو يةالمحور ا وس : دور تكنولوجيا ا تصاس في 

  يةالمحور ال ا ي : استخداما  الإ تر ي  وسيلة  علا
 المحور ال الا : تكنولوجيا تصميم الإعلا ا  بالمواق  الصحفية

 الدراسا  السابقة: 
 المحور ا وس : دور تكنولوجيا ا تصاس في تتو ر الصح  الإلكترو ية : 

بعنواس) دور تكنولوجيا المعلوما  الصحفية  (  2017دراسة : تالة محمد زرير اليما ي ) -1
في تتو ر الخدمة الإ تار ة علي المواق  الإلكترو ية وشتكا  التواصت ا جتماعي(  

 . دراسة تحليلية ميدا ية علي الصحافة الإلكترو ية السور ة ومستخدمي ا(1)

 

دور تكنولوجيا المعلومات الصحفية في تطوير الخدمة الإخبارية على تالة محمد زهير اليماني:(1) 

الصحافة الإلكترونية  التواصل الاجتماعي دراسة تحليلية ميدانية على  المواقع الإلكترونية وشبكات 

ومستخدميها،السو منشورة،رية  غير  دكتوراه  قسم رسالة  الإعلام،  كلية   ، القاهرة  جامعة   (

 ( 2017صحافة, 
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سهههابات ا رصهههد  الدراسهههة الخدمهههة الإ تار هههة لكهههت مهههن مواقههه  الصهههح  الإلكترو يهههة السهههور ة وح
علي شتكا  التواصت ا جتماعي في  تار   ر ة فرا  الوسيلة التههي ت ههتم متقيههيم الوسههيلة وفهه  

   مهها رصههد  التاح ههة تقيههيم عينههة مههن المسههتخدمين للخههدما  المعلوماتيههة صائصهه ا وفرائ هها 
الإ تار هههههة التهههههي تقهههههدم ا الصهههههح  الإلكترو يهههههة السهههههور ة  بالإغهههههافة للتعهههههر  علهههههي الهههههدواف  

ا  المتحققههة مههن ا سههتخدام فههي  تههار   ر ههة ا سههتخداما  والإشههتاعا   فحصههلي والإشههتاع
المواقهههه  وصهههههفحات ا علهههههي درجهههههة متوسهههههتة وفهههه  مايهههههاس الدراسهههههة المهههههرتت  متقيهههههيم الخهههههدما  
الإ تار ة   ما  يمي التاح ة المواق  وصفحات ا وف  أبعاد فرا  الوسيلة المرتتتههة بخصائصهه ا 

الوسههيلة  سههرعة وسهه ولة الوصههوس للمعلومهها   رجهه  الصههد    وري:)س ولة ا سههتخدام  تحههد ا
والتفاعلية  الرموز المتعددة  اللجة  ال خصنة(  فووغحي  تائت التقيههيم أس المواقهه  وصههفحات ا 
ذا  درجههة مرتفعههة وفهه  بوعههد سهه ولة ا سههتخدام  فههي حههين أس مامههت  تههائت تقيههيم بايههة ا بعههاد 

ة متوستة   ما حصلي التاح ههة علههي عينههة مههن للمواق  وصفحات ا علي » يس موك« ذو درج
أ تههار مواقهه  الصههح  وصههفحات ا علههي موقهه  » ههيس مههوك«  لدراسههت ا وفهه  متتلتهها  محتههو  
الرسالة  فتقههين أ هه   وجههد لكههت صههحيفة  لكترو يههة أسههلوب واحههد متتهه  سههوا  علههي صههعيد الموقهه  

سههتخدمي الصههح  أو صفحت  علي » يس مههوك«   مهها أوغههحي  تههائت الدراسههة الميدا يههة أس م
الإلكترو يههة السههور ة يميلههوس  سههتخدام صههفحات ا علههي » ههيس مههوك« للوصههوس  لههي  ههدمات ا  
أك هههر مهههن اسهههتخدام مواقع ههها  وتقهههين أ ههه  توجهههد سهههما   اصهههة لمسهههتخدمي  هههت وسهههيلة)الموق   
صههفحة الموقهه  علههي » ههيس مههوك«(   مهها أس لمسههتخدمي  ههت وسههيلة تقييمهها  واسههتخداما  معينهها  

لة  بمههها فهههي ذلهههق ا  هههتلا  علهههي صهههعيد اسهههتخدام الخهههداما  الإ تار هههة وا دوا  لتلهههق الوسهههي
 .  التفاعلية  وتفصيلا  ا شكاس الإ تار ة  بالإغافة لدرجة توفر الدواف 

( بعنواس )العوامت المؤفرة علي ا دا  الم ني للقائم  2017دراسة: أسما  صالح عقد القدراس ) -2
المواق (با تصاس بمواق  الصح  ا لكترو ي العرا ية و دوررا في تتو ر تلق  دراسة    (1)   ة 

 تحليلية و ميدا ية

 

الالكترونية (1) الصحف  بمواقع  بالاتصال  للقائم  المهني  الأداء  على  المؤثرة  صالح:العوامل  أسماء 

) غير منشورة،  رسالة دكتوراهدراسة تحليلية و ميدانية ،  -العراقية و دورها في تطوير تلك المواقع 

 ( 2017جامعة عين شمس، كلية الآداب، قسم علوم الاتصال والإعلام,
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م حيا  2003ت د  الدراسة  لي      ما ش ادت  العراق بعد ا حتلاس ا مر كي للعراق   
التعددية  في  ت  ذات ا  المختلفة  التوج ا   و  ا  ماط  ذا   ا لكترو ية  الصحافة  استحدفي 

سا التي  العرا ية  و  و السياسية  أساليت  دارات ا  و  ملكيت ا  أ ماط  تعدد   العراق   ما  د  
هياكل ا التن يمية و مصادر تمو ل ا و تقنيا    تاج ا  مما دعي  لي تعد لا  جورر ة في 

 سياست ا التحر ر ة و الإدار ة و ا قتصادية . 
لي  توفير وسائت الإعلام الحد  ة ع)  ( بعنواس2016آيا  صلاا  ور الد ن ) دراسة:   _3

: دراسة تتقياية علي أرم قدايا الرأ  العام بعد  (1) ت كيت أجندة وسائت الإعلام التقليدية (
 2011 نا ر  25فورة 

تسعي الدراسة  لي التعر  علي الدور ال   تلعت  وسائت الإعلام الحد  ة من مواق  تواصت  
الت الإعلام  وسائت  أجندة  منا   علي  مواق    تار ة  لكترو ية  و  في اجتماعي  متم لة  قليدية 

الصح  بمختل  اتاارات ا و أ ماط ملكيت ا سوا  القومية  الحز ية  و الخاصة   رم قدايا  
الرأ  العام بالتتقي  علي قدايا الإرراب في مصر  و ذلق بالتتقي  علي صح  ا ررام  

من  و يو   الفترة  توتير  لاس  ا جتماعي  التواصت  موق   و  الوتن  حتي  و يو 2012الوفد 
من  و يو  2013 الفترة  تحليت 2015حتي  و يو  2014و  علي  الدراسة  اعتمد   قد  و 

المدموس الكيفي للصح  و ال اش تا  فدلا  عن  جرا  مقاملة متعمقة للقائم با تصاس م  
الارائد ال لال. و قد توصلي الدراسة    9عينة قوام ا   رؤسا  و  واب و مد ر  تحر ر من 

رنا أس  ري  و  رامة  و   لي  تياة  الملكية  و  م   التحر ر ة  السياسة  مين  تتادلية  علاقة  ك 
الن ام السياسي و دور القائم با تصاس في منا  ا جندة   ما أكد  علي أس قدايا الإرراب  
بكافة  الصح   مين  علي ا  لا   التي    وجد  الخلا ية(  )قير  العام  الرأ   قدايا  من 

توفور منا  ا جندة عن تر   القائم با تصاس   أ مات ا و سياست ا التحر ر ة المختلفة و عدم
 القوميموسائت الإعلام الحد  ة أفنا  معالات ا لمد  اتساق ا با من 

 

 

آيات صلاح نور الدين: تأثير وسائل الإعلام الحديثة على تشكيل أجندة وسائل الإعلام التقليدية  (1) 

رسالة ماجستير غير ، 2011يناير  25دراسة تطبيقية على أهم قضايا الرأي العام بعد ثورة  -

 ( 2016،)جامعة القاهرة، كلية الإعلام قسم العلاقات العامة والإعلان,رةمنشو
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 ية   المحور ال ا ي : استخداما   الإ تر ي  وسيلة  علا 
( بعنواس )  دراك الام ور المصر  لسلقيا   2020دراسة : سارة محمد أحمد العوادلي)-1

 دراسة في توفير ال خص ال الا   (1) لصحفية ا لكترو ية للمنتاا  الدوائية( علا ا  المواق  ا

م كلة الدراسة : م  تزا د الادس ب وس الآفار السلقية الصحية  ستمرار   ر ر ا النو  من 
رناك   و  را   س  ملحة   الموغو  غرورة  ر ا  مدراسة  المحلي  ا رتمام  يصتح  الإعلا ا  

 لي أس ا فراد  ن روس  لي المدامين السلقية لوسائت الإعلام    اتاارا    ر ة حد  ة ت ير
 باعتتاررا أك ر توفيرا  علي الآ ر ن من ا علي أ فس م. 

ال خص ال الا ب قي ا الإدراكي   ر  ر ة توفل ا فقد تقلور  م كلة ر ش الدراسة في ا تيار   
د الإعلا ا  المنتاا  والسلو ي للتعر  علي مد   لا  التوفيرا  المدر ة من جا ت ا فرا 

الدوائية السلقية علي أ فس م وعلي الآ ر ن وعلاقت ا بمد  موافقة ا فراد علي فرض الرقابة 
 علي ر ش الإعلا ا  الوقاية الآ ر ن من ر ش التوفيرا  . 

   : الدراسة  تسعي   -أرمية  أ  ا  في  علميا   الدراسة  أرمية  تكمن  للدراسة:  العلمية  ا رمية 
توفير الإعلاس علي المستخدمين و يفية  دراك م ليس فق   يااميات  لكن للك   عن مد   

ا رمية العملية للدراسة: أما علي الصعيد التتقيقي   -لسلقيات   اصة وأ    تعل  بالصحة.  
التقية ب كت عام ف ي  الدوا  والمنتاا   تعد مرشدا  راما  لمن  ر د الإعلاس عن  فالدراسة 

و  السلقيا   الدراسة:  تحاوس  مراز  أردا   لتفاد  ا.  تعرض   -وغ   ستراتياية  معدس  رصد 
الدوائية.   المنتاا   الدوائية   -الام ور لإعلا ا   للإعلا ا   التعرض  توفير  علي  التعر  

التعر  علي مد     -عقر المواق  الصحفية الإلكترو ية علي  دراك توفير ال خص ال الا.  
المنتاا  لسلقيا   علا ا   المتحوفين  الدراسة   ر ة    دراك  استخدمي  الن ر ة:  الدوائية. 

الدراسة:  من ت  الوصفية.  للدراسا   الدراسة  تنتمي  الدراسة:  ال الا.  و   ال خص  توفير 
 لي   18استخدمي الدراسة من ت المسح العينة: تتقي الدراسة علي الام ور المصر  من  

من أمرز   -.  تائت الدراسة:  عام. ا دوا : استخدمي الدراسة أداة ا ستقياس الإلكترو ي  45

 

,   إدراك الجمهور المصري لسلبيات إعلانات المواقع الصحفية الالكترونية للمنتجات الدوائيةسارة محمد العوادلى :((1

 (2020ماجستير )جامعة المنصورة. كلية الآداب. قسم الإعلام,
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والمستحدرا    المنتاا   أحدل  علي  التعر   رو  ا لكترو ي  للإعلاس  التعرض  دواف  
التواصت م  عدد من المعلنين أو ا تتا .   من   % 22أك ر من    -التقية  وأيدا  لتس يت 

المتحو  ا تتاش  ت تيي  في  تتسقت  الإلكترو ية  الصحفية  المواق   عقر  الدوائية  فين الإعلا ا  
السلقيا     %17و من  النتياة  لي عدد  ر ش  وت ير  الملت   تسقت  الإعلا ية  المدامين  من 

من أك ر الترق التي يفدل ا   -التي  تسم م ا الإعلاس عقر موق  الصحافة الإلكترو ية.  
لكترو ي عقر المواق  الصحفية ا لكترو ية  س تكوس مدة  المتحوفين في عرض الإعلاس الإ

رة  وأس  تمت  بالصور وا لواس والوسائ  المتعددة و اصة ا لواس رناك  عرض الإعلاس قصي
ا  ر    ا ساليت  استخدام  من  أك ر  الملو ة  الصور  استخدام  في  المعلنين  من  قو   اتااش 

 كالنصوص والرسوم. 
(  بعنواس  ) توفير الإعلاس عقر وسائت التواصت 2020رند سعيد  مراهيم مدو  ) :  دراسة-2

 )دراسة ميدا ية((1) لي القرار ال رائي لد  المست لق(ا جتماعي ع
ردفي الدراسة  لي التعر  علي أفر الإعلاس عقر شتكة التواصت ا جتماعي علي القرار  
ال رائي للمست لق من  لاس  يااد العلاقة مين توفير الإعلاس عقر وسائت التواصت والقرار  

ة فروض رئيسة ورناك ماموعة من ال رائي للسيدا . ل ا قامي التاح ة بصياقة فلاف
التساؤ    تجتي  افة جوا ت الدراسة. وقد استخدمي التاح ة المن ت الوصفي التحليلي ل  ا  

الجرض  حيا تم استخدام قائمة استقصا   وداة رئيسية لام  القيا ا  وقد ملغ حام عينة  
ترو ي عقر ا  تر ي  ( من السيدا  الآتي يستخدمن التسوق ا لك200الدراسة ا ساسية من )

عاما  وقد استخدم التاحا   65-18)عقر الفيس موك وا  ستارام(.  عمار تتراوا مين 
(  حزمة لإد اس ومعالاة وتحليت القيا ا    تتار  SPSSمر امت التحليت الإحصائي )

 فرغيا  الدراسة. 
 أرم النتائت التي توصلي  لي ا الدراسة: 

 

:   تأثير الإعلان عبر وسائل التواصل الاجتماعي على القرار الشرائي   (هند سعيد إبراهيم بدوي(1

 ( 2020لدى المستهلك ,رسالة  ماجستير )جامعة قناة السويس. كلية التجارة. قسم إدارة الأعمال,  
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يستخدمن  علا ا  الفيس موك    %50كترو ية وأس حوالي يفدلن التعاملا  ا ل  %70أس  -1
من السيدا  يقدياس أك ر من ساعتين   %80وا  ستارام من  أك ر من سنتين وأس رناك 

 وميا  في متابعة  علا ا  مستحدرا  التاميت عقر الفيس موك وا  ستارام  وأس أفدت  
ا وليلا  منستة   % 85ا وقا  المفدلة ل ن ل لق رو مسا  

أس أك ر ا ستاب التي جعلي السيدا  يفدلن الإعلا ا  المعروغة في الفيس موك   -2
وا  ستارام عن باقي الإعلا ا  ا لكترو ية  ا ي )ملائمة السل  المعروغة ل وقق منستة  

والتصميم   %55والإعااب منو ية الإعلاس منستة %60وس ولة ا ستخدام منستة  65%
 ( %55الا اب منستة 

مراعاة  علا ا  مستحدرا  التاميت حاجا  وارتماما  السيدا  ال رائية  احتلي  -3
تلت ا توفر  علا ا  مستحدرا  التاميت عقر الفيس   %81المرتتة ا ولي موزس  سقي 

فم تلت ا أس المنتت ال ارر في    %79وا  ستارام المعلوما  الكا ية عن المنتت موزس  سقي 
ا   ياامية تؤفر في سلو ي واتااراتي موزس  سقي   علا ا  مستحدرا  التاميت ل  ايحا 

  %71.82فم أتفاعت بإياامية م   علا ا  مستحدرا  التاميت موزس  سقي  73.13%
 ...الخ. 

(بعنواس )ا ستراتيايا  الإعلا ية  2020دراسة رغو  فتحي محمد  سماعيت ) -3
تواصت ا جتماعي المستخدمة في  علا ا  شر ا  ا تصا   بالصح  المتقوعة ومواق  ال

 ( 1) وعلاقت ا بالسلوك ال رائي لل تاب المصر  (
است دفي الدراسة التعر  علي دور ا ستراتيايا  الإعلا ية المستخدمة في  علا ا  شر ا   

و ( في التوفير علي السلوك   –أور ت   –اتصا     –قتا  ا تصا   بمصر )فودافوس 
دراسة تحليلية للإعلا ا  المن ورة لتلق   ال رائي لل تاب  وسعي لتحقي  ذلق من  لاس 

بعينة من الصح  المتقوعة ومواق  التواصت   2019  1440ال ر ا  في ش ر رمداس 
مفردة من   370ا جتماعي  و  لق دراسة ميدا ية تم تتقيق ا علي عينة عمدية مكو ة من 

 

(رضوى فتحي محمد إسماعيل : الاستراتيجيات الإعلانية المستخدمة في إعلانات شركات (1

وعة ومواقع التواصل الاجتماعي وعلاقتها بالسلوك الشرائي للشباب الاتصالات بالصحف المطب

 ( 2020قسم الصحافة , –كلية الإعلام  –المصري ,ماجستير ) جامعة القاهرة 
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 Yichuanموذ  ال تاب المصر . وقد استند  الدراسة  لي  موذ  ا ستاابة الإعلا ية  و 

Wanga and Chiahui Yuصناعة قرار المست لق عقر ال تكا  ا جتما ية  واعتمد   ل
علي من ت المسح وأسلوب المقار ة المن اية  واستخدمي أداتي تحليت المدموس  

وا ستقياس.وتوصلي الدراسة  لي أس العلاقة مين ا ستراتيايا  الإعلا ية )ا ستراتيايا   
تراتيايا  الإمدا ية( المستخدمة بإعلا ا  شر ا  ا تصا   والسلوك  ا س  –الإعلامية 

 ال رائي لل تاب المصر  
 المحور ال الا : تكنولوجيا تصميم الإعلا ا  بالمواق  الصحفية

( بعنواس )توفير الإستراتياية ا متكار ة في     2013دراسة : مي محمود محمد توفي  ) -1
 ( 1) ائي لل تاب المصر ( الإعلاس الصحفي علي السلوك ال ر 

تتقلور م كلة الدراسة في رصد و تحليت توفير الإستراتياية ا متكار ة المستخدمة في   
الإعلا ا  الصحفية علي السلوك ال رائي لل تاب المصر    حيا مدا واغحا للتاح ة أس  

مدرجا   ا ستراتيايا  الإمدا ية المستخدمة في الإعلاس الصحفي تعمت  متجير مستقت  ؤفر 
متفاوتة في ماموعة من المتجيرا  التابعة ب م ت السلوك ال رائي للمست لق   و ذلق من  

 لاس  جرا  دراسة تحليلية للأساليت الإمدا ية المتتعة في عينة ع وائية من  علا ا   
الصح  التي  نتمي  ت من ا  لي قتا  مختل    و  لق  جرا  دراسة ميدا ية لعينة من  

في  قليم القاررة الكقر  ب للك   عن الدور ال   تسارم  ا ساليت  ال عت المصر  
 الإمدا ية في الإعلاس الصحفي في التوفير علي سلو  م ال رائي . 

 
 : (2) (   2012 (دراسة : شر ة أدو ي عن الوغ  الحالي للإعلاس الإلكترو ي -2

 

تأثير الإستراتيجية الابتكارية في الإعلان الصحفي على السلوك الشرائي  مي محمود توفيق:(1)

 (2013ة كلية الإعلام  قسم الصحافة , رسالة ماجستير )جامعة القاهر للشباب المصري

(2)Adobe Corporation .(2012,October), the state of online Advertising . 

Retrieved 2013,  from  adobe:  https:// www.adobe. Com/ 

aboutadobe/pressroom/ pdfs/adobe_state_of_online_Advertising_st 

http://www.adobe/
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عاما  من م   18من أكقر  -شخصا   ۱۲۵۰بعد دراسة ميدا ية باستخدام المقاملة لعينة من 
من العاملين في الدعاية ب و عكس الدراسا  ا  ر  ب   250مست لق عاد  و  ۱۰0۰

 توصلي ر ش الدراسة  لي النتائت التالية :  
أس الإعلاس   % 54المالا  المتقوعة وم اردة التليفز وس تتيح فرصة اكقر للا تتاش ب و ر  

 ال ر تي قير مؤفر . 

فق  من   %7ر الإعلاس اكقر علي السيدا  مقار ة بالرجاس. من المست لكين أس توفي 44%
لإعلا ا  الصح  والمالا     %26المست لكين يعيروس ارتماما  للإعلاس ا لكترو ي مقامت 

 لإعلا ا  التليفز وس  %18و
( بعنواس )تصميم المواق  ا لكترو ية  2009فتحي محمد رزق) دراسة: منار -1

: دراسة مقار ة في التقنيا  والقائم با تصاس   (1) (للصح  المصر ة علي شتكة الإ تر ي
 والام ور  

تناولي الدراسة تصميم مواق  الصح  المصر ة علي شتكة الإ تر ي من من ور متكامت  
يجتي التقنيا  المستخدمة والقائم با تصاس والام ور ردفي الدراسة  لي ا تتار يسر  

والوفد واليوم الساب  وجمراز مد  رغا  استخدام مواق  ا ررام وال روق والمصر  اليوم 
م ارك   تتار مواق  الدراسة بالمعمت لمدة ساعة     100الام ور   استعا ي التاح ة ب 

توصلي الدراسة  لي أس عوامت  ااا مواق  الدراسة مختلفة  يما مين ا فإذا  ا ي مكا ة  
ليوم   وا ررام فإس لنااا موق  المصر ا   -وسمعة الار دة المتقوعة علي السقت ا ساسي

 سرعة الوصوس للمعلوما  وتحد   ا المستمر رو سقت  ااا اليوم الساب  
 

 _ م كلة الدراسة : 

تتمحور م كلة الدراسة في التعر  علي ا شكاس الإعلا ية أك ر شيو  وا  ماط المستخدمة 
جي   تصميم الإ را ال عقر المواق  بومد  تتور  استخداما  تكنولوجيا ا تصا   في 

 

تصميم المواقع الالكترونية للصحف المصرية على شبكة دراسة منار فتحي محمد رزق  (1)

 ,رسالة دكتوراه الإنترنت

 (2009) جامعة القاهرة  قسم الصحافة ,  
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التي  أصتحي  ت مت   والتحر ر   لمدموس الإعلا ا  التاار ة بمواق   الصح  الإلكترو ية
ا ستفادة من ا  وا دوا  والوسائت قير المستخدمة وأستاب ذلق   كافة ماا   الحياة و 

والتعر  علي الم اكت الناتاة عن استخدام تكنولوجيا ا تصاس  والتحا عن  سقت معالات ا 
  ةالإعلا ا  الإلكترو ي  فقد أصتحي  لاس المواق  الإلكترو ية ير الإعلا ا   توف ورصد   

 تح ي بارتمام الام ور . 
 

 _ أرمية الدراسة: 
كمن أرمية ر ش  الدراسة في  مااس تتو ر  تكنولوجيا ا تصا   الحد  ة وأوج   استفادة  ت

  الصحفية الإلكترو ية   وسائت الإعلام من ا في تصميم الإعلا ا  التاار ة من  لاس المواق
 سيما  س   التكنولوجيا ترف  من فاعلية الإعلاس وتمتع  بالمز ت ترو اي  ب وتوتي أرمية  

الدراسة  في معالاة  جا ت م م  ؤفر علي دور وسائت الإعلام في تتو ر الإعا ا   
العصر ب   التاار ة عقر المواق  الإلكترو ية  فقد أصتح  الإعلاس الصحفي الإلكترو ية لجة  

الدراسة في عدد من  ا عتتارا  التالية:  ةكما تنت  أرمي  
ترصد ر ش الدراسة دور استخداما   تكنولوجية ا تصا   الحد  ة في تتو ر امتكار  -1

الإعلا ا  الصح  ا لكترو ية  ا مر ال   يم ت  المكتتة الإعلامية  و ساعد القائمين علي 
ا   ا تصاس الحد  ة ب كت أفدت. است مار تقني لإعلا ا اتصميم    

ا دوار التكنولوجية الحد  ة ذا  العلاقة بالعمت الصحفي وتقياس   تساعد في الك   عن -2
أرمية استخدامات ا ا ياامية  وتسخيررا لصالح تتو ر أدا  المواق  الصح  المصر ة شكلا 

 ومدمو ا . 

 علام من ج ة وتكنولوجيا ا تصاس  رصد العلاقة ا رتتاط الوفيقة مين الصحافة  وسيلة  -3
الحد  ة الإعلا ية من ج ة أ ر    سيما في  ت ا عتماد المواق  الإلكترو ية المتزا د علي 

 .ا دوا  التكنولوجية وتقنيا  الرقمية
ب وما الإعلا ا ز ادة أرمية ا عتماد علي مخرجا  تكنولوجيا ا تصا   الحد  ة في  -4

صح  الإلكترو ية  من غرورة مواكتة التتور التكنولوجي بما يساعد تفرغ  علي  مواق  ال 
. في الدمت م  التقدم  ومتتلتا  الام ور    
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 _أردا  الدراسة : 

تسعي أردا  ر ش الدراسة  لي التعر  علي دور استخداما  تكنولوجيا ا تصاس الحد  ة في 
رو ية  وفي  تار ذلق حدد  تتو ر امتكار تصميم الإعلا ا  التاار ة بمواق  الصح  الإلكت

 التاحا عدد من ا ردا  الفر ية التي تحق  ذلق  التالي : 
رصد أرم التقنيا  وا دوا  التكنولوجية الحد  ة وا شكاس الإعلا ية المستخدمة في   -1

. تتو ر تصميم الإعلا ا  الصحفية بالمواق  الإلكترو ية  

الصحفية المستادا  في مااس  المواق   استخدام     تكراراالتعار  علي سما    -2 
لتكنولوجيةب و التالي  اتكنولوجيا ا تصاس الحد  ة  ومد  قدرت م علي التكيف م  ا دوا  

الإلكترو ية للتتورا  التكنولوجية.  المواق  الوقو  علي مد  مواكتة   

صد الاوا ت المختلفة وأدوا   التكنولوجية الحد  ة المستخدمة في عرض الإعلا ا   ر -3
الإعلا ي وا ستفادة  من  التكنولوجيا   م تتو ر التصمي واق  الإلكترو ية الصحفية ومد  بالم

 الرقمية. 
علي اتاارا  في التوفير لتعار  علي ا ستما   المستخدمة في الإعلا ا  الإلكترو ية ا-4

 الام ور.  
تساؤ   الدراسة: _ -  

 تسعي الدراسة  لي الإجابة عن سؤاس رئيسي رو:  
ام تكنولوجيا ا تصاس الحد  ة في تتو ر امتكار وج را  تصميم الإعلا ا   ما مد  استخد

 التاار ة بالمواق  الصحفية الإلكترو ية؟  
 و تفر  من  عدة أسئلة علي النحو التالي: 

 تتو ر تصميم الإعلا ا  التاار ة ؟  رت استخدام التقنيا  الحد  ة أد   لي -1
 دم ا مواق   صح  الدراسة وتستفيداس من ا؟ما ري المساحا  الإعلا ية التي تستخ  -2
ما ري التصميما  الإعلا ية  الإلكترو ية ا ك ر  عاابا  وتحق  استما   العاتفية  -3

 ومتابعة  لد  الام ور ؟
في مواق      سلوك الام ور ال رائيةما مد  توفير تكنولوجيا ا تصاس الحد  ة علي   -4

 الدراسة ؟
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يح ا الإعلا ا  التاار ة بالمواق  الصحفية تسارم  في  ل  تحفيز رت التفاعلية التي تت  -5
 ل را  السل  المعلن عن ا وما ري السل  والخدما  المعلن عن ا ؟

 فروض الدراسة: _
الفرض ا وس: توجد علاقة ذا  د لة  حصائية مين مستو  التفاعلية لد  الام ور  -

 .   بالمواق  الصحفية ا لكترو ية   ا والإعلا 

تصميم الإعلا ا  التاار ة  مستو  رض ال ا ي : توجد علاقة ذا  د لة  حصائية مين الف -
 لكترو ية وا ستراتيايا  الخاصة لتلق المواق  . الإ  مواق الب

ال لال  - الإعلاس  :  الفرض  في  المتاحة  التفاعلية  مين  د لة  حصائية  ذا   علاقة  توجد 
 لد  الام ور المست د  . وتحفيز السلوك ال رائي 

 (1)الإتار الن ر  للدراسة  :        )  ر ة ا ت ار المقتكرا (
اعتمد التاحا علي   ر ة ا ت ار المقتكرا   و يما يوتي عرض موجز للن ر ة و يفية  

 تو يف ا في الدراسة : 
أو   الماتم   أفراد  مين  والتاد د  بالمقتكرا   المتعلقة  المعلوما   علي   ر  الن ر   ر ش  تر ز 

حقي  التنمية ورو في ا  ير يعتقر )التجيير( ال د  الن ائي ل ا  ل  ا قام  قتا  من  م د  ت
أمر مر ية متعلقة با ت ار  ت ما   5000روجرز وشوميكر بالمراجعة والتدقي  في أك ر من  

رو مقتكرا  جد دة في مااس ا جتما  الر في وا   ر ولوجيا م د  التعر  علي آليا  تقني 
ققت الام ور  ليؤ دا في ا  ير من  لاس  موذج ما دور القيئة    ا فكار والمستحدفا  من 

ا جتما ية في التوفير علي سر اس المعلوما  و ققول ا  بحيا أكدا أس تعرض الفرد لوسائت 
الإعلام ب كت ا تقالي ي ت  اغعا للفئا  ا جتما ية التي  نتمي  لي ا ذلق أس الفرد  تحرك  

قادة  الرأ  في تمر ر المعلوما  والتي يستقو  ا من المصادر    في  تاررا بما في ذلق دور 
الإعلامية  لي قيررم ممن لم  تعرغوا للإعلام ب كت  ا . وا متكار وف  ر ش الن ر ة رو 
أو   ا سرة  تن يم  ففكرة  الحياة  في  استخدام   أو  م  جد د  تم  أسلوب   أو  فكرة جد دة  أ  

 

 ط10( حسن مكاوي، وليلي حسين السيد، الاتصال ونظرياته المعاصرة ت 1) 

 259-254(ص2012)القاهرة الدار المصرية اللبنانية،
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وسيلة اتصالي  ال ات  المحموس أو قير ذلق   د اس أساليت جد دة في الزراعة أو استحدال 
 يعتقر امتكارا 

عملية   -  عناصر  وزميل   روجرز  وص   المقتكرا :  شوميكر   ت ار  و  روجرز   موذ  
 تدف  المعلوما  الخاصة با ت ار المقتكرا  با قتتاس من  موذ  ديفيد ميرلو  ما  لي: 

 ماعي وقادة الرأ . المصدر: المخترعوس والعلما  وعوامت التجيير ا جت -1
 الرسالة: ا متكار الاد د.  -2
 الوسيلة: قنوا  وسائت الإعلام وقنوا  ا تصاس ال خصي. -3
 المستققت: أعدا  الام ور في الن ام ا جتماعي.  -4
 ا فر: تجيير في ا فكار وا تاارا  والسلوك.  -5

 (1)فرغية الن ر ة:  - 
قنوا    أس  افتراض  علي  الن ر ة  ر ش  ز ادة  تقوم  في  فعالية  أك ر  تكوس  الإعلام  ووسائت 

ت كيت  في  فعالية  أك ر  ال خصي  ا تصاس  قنوا   تكوس  حيا  المقتكرا   حوس  المعرفة 
 المواق  حوس المقتكرا  الاد دة. 

ال     مرحلتين  علي  المعلوما   تدف   من  المقتكرا    يرا  ا ت ار  مد ت  يقترب  كما 
م ور عن تر   أفراد  تميزوس عن سوارم بو  م  يفترض أس الرسائت الإعلامية تصت  لي الا

 أك ر اتصا  و  اتا في تعامل م م  وسائت ا تصاس الامارير  و تل  علي م "قادة الرأ ". 

 

 نظرية انتشار المبتكراتمدونة (1)

 
https://elearn.univ-ouargla.dz/.../_1575_1604_1605_1581_1575_1590_1585_1577_... 

 

 

ط10ة ت مرجع سابق حسن مكاوي، وليلي حسين السيد، الاتصال ونظرياته المعاصر   

259-254(ص2012)القاهرة الدار المصرية اللبنانية،  

 210( , ص 2001محمد محمد عمر الطنوبي , نظريات الاتصال  )مكتبة الإشعاع  الإسكندرية , 

 

 

 

https://elearn.univ-ouargla.dz/2013-2014/courses/16061592158516/document/_1575_1604_1605_1581_1575_1590_1585_1577_1575_1604_1582_1575_1605_1587_1577_1606_1592_1585_1610_1577_1575_1606_1578_1588_1575_1585_1575_1604_1605_1576_1578_1603_1585_1575_1578_5.docx?cidReq=16061592158516
https://elearn.univ-ouargla.dz/2013-2014/courses/16061592158516/document/_1575_1604_1605_1581_1575_1590_1585_1577_1575_1604_1582_1575_1605_1587_1577_1606_1592_1585_1610_1577_1575_1606_1578_1588_1575_1585_1575_1604_1605_1576_1578_1603_1585_1575_1578_5.docx?cidReq=16061592158516
https://elearn.univ-ouargla.dz/2013-2014/courses/16061592158516/document/_1575_1604_1605_1581_1575_1590_1585_1577_1575_1604_1582_1575_1605_1587_1577_1606_1592_1585_1610_1577_1575_1606_1578_1588_1575_1585_1575_1604_1605_1576_1578_1603_1585_1575_1578_5.docx?cidReq=16061592158516
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عن   يختل    يرا  المقتكرا "    ا ت ار  "مد ت  المد ت  ر ا  في  الرأ   قادة  ومف وم 
 ر حوس شخصية قادة  مد ت ا تقاس المعلوما  علي مرحلتين قير ا   يديف تفصيلا  أك 

   الرأ
 :محددا  ققوس وا ت ار المقتكرا  -

بالتت  ليسي  ت ا فكار والمقتكرا  علي قدر واحد من ال  و  وا  ت ههار    هها   تت ههاب  فههي 
الخصههائص والصههفا  مهها ياعههت بعدهه ا أك ههر رواجهها وأك ههر تقههقلا مههن الههتع  ا  ههر   وقههد 

تحههدد مههد  ذ ههو  وا ت ههار المقتكههرا   ههص روجههرز وشههوميكر المحههددا  والخصههائص التههي  
  يما  لي:

النسقية :المتحدل أو المقتكر قد يكوس شي  م اب  ل ي  آ ر موجود مستقا      -1 الميزة 
لكن  الم م رو مد   دراك الفرد  للمزايا النسقية للفكرة الاد دة سوا  من الناحية ا قتصادية 

لفائدة ا قتصادية التي تعود علي ال خص أو ا جتما ية و قصد بالميزة النسقية عادة مد  ا 
 ال    تقني الفكرة أو ا سلوب الاد د . 

الف م  -2 س ت  ا    علي  المستحدل  أو  للمقتكر  الفرد  مد   دراك  أ   التعقيد:  درجة 
وا ستخدام وتختل  المستخدما  في مد  س ولة ف م ا والتعامت مع ا  فكلما  ا ي الفكرة  

 م زاد  سرعة ا ت اررا.  الاد دة س لة التعامت والف  
الملائمة:أ   لما أدرك الفرد أس ر ش المقتكرا  تتف  م   يم  واجتماعات  و قرات   -3

 السابقة زاد  سرعة ا ت اررا. 
القاملية للتار ت: وتعني مد  قدرة الفرد علي تار ة المستخدم علي  تاق محدد    -4 

فكلما  اس ل  ا  ب و      الن ائي  القرار  أس  تخ   زاد     وققت  المستحدل  تار ة  علي  الفرد 
فرصة تنقي  ل  بحيا يمكن أس  تعر  علي المزايا النسقية للمستحدل   المقتكر من  لاس 

 ر ش المعا نة. 
ملاح ة    -5 فس ولة  المستحدل  تقني  أو  استخدام  وغوا  مد   أ   النتياة:  ققوس 

يح ر ش الخاصية للفرد أس الفرد والاماعة لنتائت تقني المستحدل تز د من  مكا ية ا ت ارش وتت 
  تحدل عن المستحدل م  الآ ر ن مما قد  ز د من قناعات م الخاصة بفوائدش.  
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أس  للمقتكرا   يمكن  التي  الخصائص  تم ت  ت  أ  ا    قير  الخصائص  ر ش  أرمية  *رقم 
 تتسم م ا  واس ر ش الخصائص ليسي علي قدر واحد من ا رمية بالنستة   ت ارش . 

من المحددا  أو الخصائص التي تؤفر علي عملية ا ت ار المقتكرا  من ا  ف ناك عدد آ ر  
  : 

 تقيعة و و ية الماتم  والنم  الإ د ولوجي  المسيتر علي  ) النم  التفكير  (  -
  و  الفكرة وا متكار.   -
 التكلفة المادية للمستحدل.  -
 المستو  ا جتماعي والتعليمي الجالت علي أفراد الماتم .  -

 : (1)راحت تقني ا فكار وا ساليت المستحدفةم -
العقلية        "العملية  أ  ا  الاد دة والمستحدفة موج  عام  عر  روجرز عملية تقني ا فكار 

بالفكرة أو ا متكار حتي  نت ي ب  ا مر  الفرد من وقي سماع  أو علم   التي يمر  لال ا 
 :   لي أس  تقنارا " وتمر ر ش العملية بخمس مراحت ري

مرحلة الوعي بالفكرة: وفي ر ش المرحلة يسم  الفرد أو يعلم بالفكرة الاد دة  وس   -1       
مرة و  يمكن الازم أس  اس ر ا الوعي عفو ا أو مقصودا ب و تف  العلما  علي أس أرمية ر ش  

 المرحلة تتر ز في  و  ا مفتاا التر    لي سلسلة المراحت التالية في عملية التقني . 

واق     -2 التعر  علي  في  الفرد  لد   المرحلة رغتة  ر ش  في  تتولد  ا رتمام:  مرحلة 
الفكرة وجم  المز د من المعلوما  عن ا ليصتح الفرد أك ر ارتتاتا من الناحية النفسية بالفكرة  

 وا متكار ل  ا يصتح سلو   رادفا ب كت  قير. 
م  -3 عملية  الفرد  يار   المرحلة  ر ش  في  التقييم:  من مرحلة  جمع   ما  مين  ومتابقة  واز ة 

وما  الحاغر  في  السائدة  وا حواس  وسلو    موقف   غو   في  المقتكرة  الفكرة  عن  معلوما  
  توقع  مستققلا لينت ي ب  ا مر  لي اتخاذ قرار  رف  الفكرة أو   داع ا للتار ت العملي. 

 

( ص   1991(إفريت روجرز  , الأفكار المستحدثة وكيف تنتشر) ترجمة سامي ناشد ( القاهرة , (1

 116,   111ص 
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التار ت-4 سق   مرحلة  علي  غي   علي  تاق  المستحدفة  الفرد  يستخدم  يت  و يما 
تقني ا  يقرر  فا    بفائدت ا  اقتن    فإذا  ب  وف   رو   اصة  فائدت ا  يحدد  التار ة   ي 

 وتتقيق ا علي  تاق أوس  أو العكس في حالة عدم جدوارا. 
مرحلة التقني: تتميز ر ش المرحلة بال تا  النسقي ب فالفرد قد ا ت ي  لي قرار تقني  -5

قير  ب  بادوارا  بعد  قناع   المستحدفة  قد    الفكرة  الحا    بع   في  ا    ت  ر  يات  ا   
  تملص الفرد من التنفي  تار ا الفكرة المستحدفة  ستاب عد دة ومتنوعة 

 ايااميا  الن ر ة:  - 
سارمي ر ش الن ر ة في وص   يفية ا ت ار ا فكار المستحدفة وتجيير ا ساليت  -

 والدواف  التي تقود ا فراد  لي الإقنا  والتقني للمقتكرا . 
أما  في مااس الإعلام وا تصاس فسارمي في معرفة  يفية تقني ا فراد لوسيلة من   -

وسائت الإعلام الاد دة دوس قيررا  الفدائيا  أو شتكة ا  تر يي في غو  مراحت التقني  
 الخمس السابقة.  

 الإجرا ا  المن اية للدراسة:        
  و  الدراسة:  - 

التحول التحليلية  التي تست د  وص  ال اررة  والتعر   تعد ر ش الدراسة  من الدراسا      
علي عناصررا  ومكو ات ا مستخدمة  ترق  جم  المعلوما   والقيا ا  وتحليل ا وتفسيررا   
وتقييم دوررا من اجت تقديم رؤ ة  د يقة بعيدة عن التحيز لل اررة  المتناولة  حيا تقوم  

س الحد  ة في تتو ر  أدا  القائم با تصاس   الدراسة بالتعر  علي  دور تكنولوجية ا تصا
 الإعلا ي في المواق  الصح  الإلكترو ية. 

 من ت الدراسة:  -
  را لتقيعة الدراسة استخدم التاحا من ت المسح  الإعلامي ب ق  التحليلي  و    تم من  

ة تتور تكنولوجية ا تصاس  بقصد   لال  جم   وتحليت المعلوما  و يا ا  عن  ارر 
عينة دوررا في وسائت الإعلام   حيا قام التاحا بإجرا  عملية مسح لو التعر  علي ال اررة 

 . محت الدراسة في المواق  الصحفية ا لكترو ية  الدراسة من الإعلا ا   
 حدود الدراسة :  -
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تدة من متل  ش ر  الإتار الزمني:   حدد التاحا الدراسة بالفترة الزمنية المم – 1
وري الفترة التي تم  جرا  حصر القيا ا   لال ا   2020وحتي   اية أكتو ر  2020أقستس

 . 
الإتار المكا ي: حدد التاحا مكاس للدراسة  مواق  الصح   ) جر دة ا ررام وب   - 2

 والمصر  اليوم ب والوفد  صد  القلد  لكوس صح  الدراسة  تصدر دا ت مصر  
 ماتم  الدراسة:  -

ي مت ماتم  الدراسة  الإعلا ا  في المواق  الصح  الإلكترو ية حيا قام التاحا با تيار 
المواق  التي تقدم الخدمة الإعلا ية عقر صفحات ا الإلكترو ية  بحيا تكوس عاملة في  

 ا راغي  وقام التاحا   متحليت مدموس  الدراسة  
 عينة الدراسة:  -

الإعلا ا   بمواق  الصح  الإلكترو ية  بوسلوب    قام التاحا با تيار عينة عمدي  من
( مفردة  مقسمة ب كت متقارب ب وتم ا تيار مواق  تختل   م  409الحصر ال امت قوام ا )

 ملكيت م  التالي: 
 صحيفة قومية: وتتم ت في موق  صحيفة ا ررام الإلكترو ية  -
 وتتم ت في موق  صحيفة المصر  اليوم الإلكترو ية :  صحيفة  اصة -

 حيفة حز ية: وتتم ت في موق  صحيفة الوفد الإلكترو ية ص -

 2011موق  صد  القلدَ ورو موق  الإلكترو ي صدر عام   -
 _ مقررا  ا تيار العينة:  

عينة التحا من مواق  م  ل  را لتعدد مواق  الصح  الإلكترو ية تم ا تيار التاحا   
الدراسة صحيفة قومية ا ررام ا تلا   م  ملكيت م متنوعة ت مت جمي  التوج ا     محت 

وصحيفة حز ية  صحيفة الوفد بوصحيفة  اصة المصر  اليوم ب وموق   الإلكترو ي صد  
القلد  لرصد مستو  استفادة  لن من م   متكنولوجيا ا تصاس الحد  ة في تتو ر تصميم  

 الإعلا ا   
 _ أدوا  الدراسة : 
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اة لتحقي  أردا  الدراسة ب وري وسيلة  تم اعتماد التاحا علي أسلوب تحليت المدموس  ود
يستخدم ا التاحا للوصوس  لي وص  دور تكنولوجيا ا تصاس في تتو ر الإعلا ا   

بمختل  ا تيا  وتتم ت في مواق   صحيفة  ا ررام و المصر    التاار ة بمواق  الصح   
 اليوم والوفد الإلكترو ية وموق  صد  القلد.  

 سة:_ مفاهيم والمصتلحا  الدرا 
رو محور الخقرة الإ سا ية ب وا تصاس يعني تتادس ا فكار والمعلوما  التي  (1)ا تصاس 

تتدمن الكلما  والصور والرسوم المختلفة ب و حدل ا تصاس لامي  الإفراد ب في  ت  
ا وقا  ب وقد أصتح ا تصاس اليوم أك ر تعقيدا عن ذ  ققت ب وحين    مارس ا تصاس  

س في حاجة  لي ا قتراب من المعلوما  ب  ت ر ش فالمسافا  التو لة ب كت شخصي ب  كو 
التي تفصت مين ال عوب ب وحاجة الإ ساس  لي تسايت  عداد   حصر ل ا من ا فكار ب  

و  ور التفاير  قير مسقوق في تدف  المعلوما    ت ر ش العوامت تلعت دورا أساسيا في  
 تتو ر حاجتنا   حو  تكنولوجيا ا تصاس  

 
  : رو أ  فكرة جد دة   أو أسلوب  أو  م  جد د  تم  استخدام  في الحياة و عر (2)ا متكار

 يفر  روجرز " المتخصص في علم ا جتما  عملية تقني ا فكار الاد دة والمستحدفا   
 موج  

عام بو  ا: "العملية العقلية التي يمر  لال ا الفرد من وقي سمات  أو علم  بالفكرة أو  
ارحتي  نت ي ب  ا مر  لي أس  تقنارا "و قدم روجرز" وشوميكر  موذج ما  وج ة   ر ا متك
 ا  ت ار المقتكرا  في الن ام ا جتماعي مر تة

 

حسن مكاوي  تكنولوجيا الاتصال الحديثة فى عصر المعلومات  القاهرة الدار   تعريف الاتصال ( (1

  41( ص1997المصرية اللبنانية  

 

 ط10(تعريف الابتكار  حسن مكاوي، وليلي حسين السيد، الاتصال ونظرياته 2) 

 254( ص 2012)القاهرة الدار المصرية اللبنانية،
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(:   س المف وم ال ائ  لمصتلح التكنولوجيا رو استعماس الكمقيوتر وا ج زة  1التكنولوجيا) 
تياة من  تائت التكنولوجيا ب مينما  الحد  ةب ور ش الن رة محدودة  الرؤ ة ب فالكمقيوتر  

التكنولوجيا التي يقصدرا ر ا  المصتلح ري تر قة للتفكير ب وحت الم كلا  ب وري أسلوب  
التفكير ال   يصت ب  الفرد  لي  تائت المرجوةب أ  أ  ا وسيلة وليسي  تياة ب  ما أ  ا  

الوصوس  لي  تائت   تر قة التفكير في استخدام المعار   والمعلوما  والم ارا  م د  
لإشتا  حاجة الإ ساس وز ادة قدرات  ب ول  ا فاس التكنولوجيا تعني ا ستخدام ا م ت للمعرفة 

 . العلمية وتتقيقات ا وتتو ع ا لخدمة الإ ساس ورفاريت 

 الفصت ال ا ي الصحافة
   الإلكترو ية  وسيلة  علا ية

 :   تم يد
العقود   في  وسائت الإعلام عالميا  تجير   في لقد  التكنولوجية  فورة  الماغية أحدفي  ال لافة 

مسقوقة   وقير  ومتلاحقة  ب  تكنولوجية سر عة  تتورا   العالم  شاردش  التي  ا  يرة   العقود 
من أرم     أد    لي العد د من التجييرا  الم مة ب التي أفر  علي تجيير شتي الماا  

رو   ور وا تصا    المعلوما   تكنولوجيا  مااس  في  جعت    التتورا   ال    الإ تر ي 
العالم  قدو و و   قر ة صجيرة تخدم ا فراد والماتمعا  بوشكاس عد دة بأصتحي  شتكة 

من    (2)الإ تر ي العد د  ش د ا  الفترة    ر ش  و لاس  الماا    مختل   في  للتعامت  أداة 
الإلكترو ي الصحفي  الإعلا ي  المااس  رو  الإ تر ي  استخداما   مااس  في   ( 3) ال ورا  

وسيلة وترق   الإ تر ي  با   .ولقد  ا لكترو ية  الصح   مواق   عقر  والتسو    الدعاية 
اتصاس  علامية وجعلا ية علي درجة  قيرة من ا رمية بلقد أصتحي المؤسسا   التاار ة  
ا  ست  أيد  عملائ ا  علي  الحفاظ  رو  السوق  في  وتتو ررا  بقا را  سر  أس  من  متوكدة 

 
 https:llmawdoo3.comموضوع  ( تعريف التكنولوجيا   مدونة  موقع 57) 

 

,   2005(حسين شفيق , الإعلام الإلكتروني , د ط , دار الكب العلمية للنشر والتوزيع , القاهرة , (2

 118ص  117ص

, دار  على عبد الفتاح كنعان ,  كتاب الصحافة الالكترونية في ظل الثورة التكنولوجية  ((3

 20ص -  18ص اليازوري العلمية للنشر والتوزيع , الأردن 
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والإع التسو    وم    ور  جدد    جمي  عملا   لعرغ ا  الصح   عقر  الإلكترو ي  لاس 
الوسائت   أك ر  من  واحدة  ري  الإلكترو ية  والإعلا ا   تقدم ا    التي  التاار ة  ا   تة 
التسو    ا تااش  حو  في  ت  تاارل    المستحيت  من  با   وشعقية  جاذمية  الترو اية 

 الإلكترو ي. 
د المكا ية في غو   استفاد  المؤسسا  من الإعلاس الإلكترو ي لتااوز  ت الحدو 

الترو ت المتزا د في تقلت منتاات ا و دمات ا المختلفة الا د والوقي والماس   وتؤفر علي  
الام ور وتوقن ب ب كت عام    تمحور تر يز دراستنا حوس استخدام الإعلا ا  الإلكترو ية 

عرفة في مااس التسو     وقد ا تر ا  الصح  محت الدراسة السال  ذ ررا ري  موذ  لم
 الرقمي.  مد  فعالية ر ش ا داة الترو اية في التسو   

حيا يو   الإعلاس أ مات ا وتصميما  مختلفة (1) النماذ  الإلكترو ية   وا  الإعلا ا تتعدد  
 كما  لي:  لعرض المنتاا  وتحد درا

 
 :  (2)  و   الإعلاس من حيا ال كت _

 أشرتة  علا ا :   -أو 

م ا المعلن في مواق  أ ر  وتتدمن ميا ا   ق ة عن  ر ش تر قة  علا ية يستخد
شر     المؤسسة أو التدائ  وا لواس وج ابة وذلق لدف  متصفح الموق  للنقر علي ر ا 

للوصوس  لي موق  المؤسسةب تستخدم المن ما  ر ا النو  من الإعلا ا  في حاس  
علي ميا ا   رققي في عرغ  يحتو  الإعلاس علي موق  قير موق  الو ت الخاص ب  

 موجزة عن المنتاا  والمن مة علي محمت الاد    رتت  ر ا الإعلاس بموق  المن مة.
 : (1)مزايا ا شرتة الإعلا ية

 

  2010، دار الإعصار للنشر والتوزيع ، عمان ،  1سمير توفيق صبرا: التسويق الإلكتروني ،  1

 178، ص.  

,   2001طارق طه احمد , ) التسويق والتجارة الالكترونية( دار الفكر الجامعي , الإسكندرية ,  2 2
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 ز ادة معدس  الت  ر واستدعا   المنتت من ققت العملا .  -
 تعز ز اسم المنتت والعلامة التاار ة والتن يم في ذرن العملا . -
 ؤسسة عن تر   النقر فوق شر   الإعلا ا . قم بالوصوس  لي موق  الم -
 تكاليف شر   الإعلاس منخفدة.  -
 مرج  للمنتاا  الاد دة.  -
 قم متحسين مستو ا  المقيعا  حيا  ز د قتا  الإعلا ا  من عدد العملا  -

 بالنستة للمنتاا . 
 :(2)ترق   ر ا شرتة

   ر ا شرتة مقامت رسوم محددة.  -
 علي بع  المواق  ماا  ا.    علا ا  ا شرتة الموجودة  -
 ( 3)استخدام تر قة تتادس الإعلا ا  علي المواق   -

  علا ا  الر  :  -فا يا        
مدأ الإعلاس عقر الإ تر ي م  ا النو  من الإعلا ا    ورو يم ت  علا  ا فامي قير   

متحرك وصامي قير المتكلمب وري الإعلا ا  المترابتة باسم التائ  وري ت ير  لي  
 لر   بموق  أ ر  ا
  علا ا  الرسوم المتحر ة: -فال ا   
الإعلا ا  من  لاس عدة   توستخدم ر ش التتورا   وسيلة لا ب مستخدمي الإ تر ي 

تنسي  مختلفة عن تر   تعد ت تنسي  ملفا  الصور ا ساسية للإ تر ي  ما  ا ي  
والمساحة   تحتو  الإعلا ا  علي ماموعة من الصور الفردية التسيتة في الحام

 والتي ت  ر علي ا صفحا  الموق  لفترة محددة من الوقي ولعدد معين من الالسا  
 الإعلاس التفاعلي:  -رابعا   

 

,  349. ص ص  2007الكتب , القاهرة ,  ( السيد بهنسي  ) ابتكار الأفكار الإعلانية (, عالم(1

351 

, دار الإعصار للنشر والتوزيع , )عمان ,  1سمير توفيق صبرة  ) التسويق الإلكتروني ( ط (2)

 180(,  ص 2010الأردن , 

 181سمير توفيق صبرة  , مرجع سابق (3)
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 24 مجلة بحوث كلية الآداب   

  والتي تدعم ر ش   Java تم تنفي  ر ش الإعلا ا  من  لاس لجة مرماة  اصة تسمي 
  بسقت  اللجة اكتت الكلما  الرئيسية في الإعلا ا  و عتقر أحد أفدت أ وا  الإعلا ا
تنفي را قواعد القيا ا  و دما  ال تكة و فرص التسوق الرائدة لتناست  ت  

 لمستخدمين. 
 الإعلا ا  المفاجئة :   – امسا    

ي  ر ر ا الإعلاس بصورة مفاجئة للم تر  أفنا  تصفح مواق  ا  تر ي أو أفنا  محاولة  
 الد وس علي

ل ر   الإعلا ي  و ترتت أيدا  موق  معين  وعادة ما  تخ  شكت مر   أكقر حاما من ا 
 الدج  علي ر ا 

وقد ساد أوساط صناعة الإعلاس  ( 1)النو  من الإعلاس ا  تقاس  لي موق  المعلن  
الإلكترو ي تفاؤ   قيرا عقت تنقؤا  متحقي  التعافي ا قتصاد   وعقت عدد غخم من  

 كتار المعلنين عن تحايق م  ر اا جيدة  وقاس أحد العاملين  
اعة الإعلاس الإلكترو ي جر ح ستيوار  العدو المنتدب المكتت الإعلاس  في صن

 .  (2)ا مر كي  أس التوقعا  الخاصة بالوصوس  لي التعافي المستمر والمستقر تحق 
  علاس  الرعاية :  -سادسا

تر ز فكرة ر ا النو  من الإعلاس علي دمت  اسم المنتت ) الخدمة ب السلعة ب   
غمن محتو  الإعلاس لموق  يخص المعلن و م د  وجود علاقة    المنتت ( المعلن عن 

الم ار  لي  م  توغيح اسم المؤسسة أو الرمز  (3)مين المنتت ورسالة  الخاصة بالموق 
ال عار الخاص م ا وتسعي المؤسسا   لي تحقي  أردا   من  لاس  علاس الرعاية  ما  

 :  (4) لي
 

 344عبد السلام ابو قحف , طارق طه احمد , مرجع سابق , ص( (1

علاق , )الاتصالات التسويقية الالكترونية( , الوراق للنشر والتوزيع , عمان بشير عباس ال (2)

 . 267, ص   2012الأردن , 

( محمد عبد الحسين الطائى , التجارة الالكترونية ) المستقبل الواعد للأجيال القادمة( دار النشر 25)

  . 213, عمان الأردن , ص  2والتوزيع , ط

4) )Marie Helne Westphlen, Le Communicator(Guide operationnel pour la communication d'entreprise) , 

Dunlod, Paris, 1995, p354 
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 تعز ز السمعة والحفاظ علي ا   -

 لعلاقا  العامة للمؤسسة تنمية دور ا  -

 تد يم وتعز ز صورة المؤسسة  العلامة وشعاررا ) الرمز الخاص م ا(  -
  علا ا  الفواصت الإ تر ي:   -سابعا 

الإعلا ا  التي تفرض  فس ا علي مستخدم ال تكة  ما ت  ر مين محتو   
يي  الصفحة الموق   ال   ي اردش وري ت ت   علاس الفواصت في التليفز وس وتسقت ت ت 

 1)للم ارد بمقاتعة ما ي اردش ب ل ا ممكن   تسقت  ب كت توفير عكسي

  تائت الدراسة العامة: 
مين المواق  عينة الدراسة  وسيتر    ا نتوصلي الدراسة  لي أ       وجد تت -

% و لي ا   54,4 علا ا  الفواصت  القافزة  قلقي  علي عينة الدراسة  منستة تصت 
 ال ر   الإعلا ي   

  م   الإعلا ا   المستخدمة     في عينة الدراسة جا     علا ا  الر    تتور   -

 Hyper link  الإعلاس متحرك منستة    %   فم  55,9بموق  المعلن  منستة
علاس  اس تقليد  ال امي ) صورب رسوم ب  ص(  لي  ستة   وتراج  الإ 15,4%
10,8% 

الإعلاس ال     ورو   استحوذ  اتااش الإعلاس ا فقي علي مواق  عينة الدراسة -
%  ب وجا   الإعلاس مر   متواز     54.4منستة   عرغ  أكقر من ارتفاع 

  الرأسي ورو ال   توس ارتفاع  أكقر من عرغ  والإعلاس  ’    %35,8ا غلا 
 % .   9,8منستة 

سيتر علي مواق  الدراسة  مكاس   ور الإعلاس  دا ت  المواق   جا  في     -
ب مينما جا  الإعلاس أعلي  الصفحة   %63,7لي  ستة منتص  وأسفت الصفحة بوع

 . 19,1أسفت شر   ا سم منستة 

 

(خوليد عفاف ) فاعلية الإعلان في ظل تكنولوجيا المعلومات والاتصالات  لدى المؤسسات   (1

 359الاقتصادية الجزائرية, )مجلة البحث , جامعة ورقلة الجزائر (ص 
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  بكست 400مستتيت أفقي متوس  الحام   تز د مساحت  عن  استحواذ  الإعلاس -
  400 لي  الإعلاس  مر   متوس  الحام    تز د مساحت  عن  %    53,1منستة 
ي علي مساحة  ص  ال اشة   علاس مستتيت أفقي   قير الحام يجتب فم   بكست

 .  بكست 400تقت مساحت  اكقر  

وا خفاض    %73,5منستة  علاس ذا   صور و  صوص استخدمي  عينة الدراسة   -
 .    %6,4الإعلا ا  النصية  لي 

الصور  دا ت  علا ا  المواق   ب الفوتوقرا ية  ورمز  فئة الصور المستخدمةجا       -
ب  مينما جا     307% بمعدس تكرار  75,2ستة المعلن وصورة السلعة آو المنتت من 

  84بمعدس تكرار    %20,6رسوما  فامتة أو متحر ة  رمز المعلن وصورة المنتت منستة 
 ت ما  ب فم   16بمعدس تكرار   3,9منستة brand Logo   رمز المعلن في حين جا 
 .   1% بمعدس تكرار  0,2سق  منستة 

شعار   عنواس رئيسيheadline-لت مت   النصوص المستخدمة بالإعلا ا    في  ر   -
 . body text متن  جسم الإعلاسب slogan المعلن

 تدح من  لاس مواق  الدراسة  ارتفا   ست الإعلا ا   التي استخدمي اللجا     -
المتعددة  ت مت العر ية وا جنقية ب  لي ا الإعلا ا  باللجة العر ية فق  ب فم الإعلا ا   

 بالل اة المصر ة   . 

   % 69,9 لي  ستة    اس مصر  اب  المواق   عينة الدراسة  حيا ارتفا  جنسية المعلن تت  -
ب فم المعلن    91بمعدس تكرار  % 22,3أجنقي منستة ب   لي ا  المعلن  285متكرار 

 . 32بمعدس  %7,8العر ي منستة 

ة   منست  فئة  علا ا   التاار ة بمواق  الدراسة الإعلا ا   ترو ت  لخدمة بسلعةجا      -
ال د  من المساحا  الإعلا ية عينة الدراسة   مقدمة في    337بمعدس تكرار   82,6%

ب   %7,8فئة  علاس  أرشاد  منستة ب  فم    فئة  المدموس الو يفي التسو قي  للإعلاس
%   3,2منستة   ذات  الموق فئا   علاس   اص ب ب مينما جا    32بمعدس تكرار 

في  ب  11بمعدس تكرار   %2,7  تار   علامي منستة فئة  علاس  ب و13بمعدس تكرارا  
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ب  فئة  علاس    8بعدس تكرارا   % 2فئة  علاس  ير  قير راد  للر ح منستة المقامت 
 .   7بمعدس تكرار   1,7منستة    دمي تعليمي

است دفي المساحا  الإعلا ية عينة الدراسة  الفئة العمر ة المست دفة من الإعلاس     -
ب  مينما  تار السن منستة   161بمعدس تكرار   39,5جوس منستة  حيا است د  التال

بمعدس    36,3%   ب والإعلا ا  التي تخاتت ا سرة  36,3  80بمعدس تكرار   19,6
% بمعدس    3,2ب وتنخف   ستة الإعلا ا  التي تخاتت المرارقوس منستة   148تكرار 
   %   1,5ب والتي تست د  التفت وا مومة منستة  13تكرار 

%    مينما جا   الإعلا ا  التي  تخاتت   85,5است د   المواق   الانسين منستة   -
 .    %6,1%  ب   والإعلا ا  التي تست د  الإ ال منستة  8,3ال  ور فق   منستة 

جا   فئة  ت ار ي مواق  الدراسة في الفئا  ا جتما ية المست دفة من الام ور المتلقي  -
ب وفئة متوس  الد ت    %40,4يستتي  التاحا تحد درا منستة  مختل  التتقا  التي لم 

%  ب في مقامت  الموج ة  لي التتقة  فوق متوستة صفوة الماتم   منستة    36,5منستة 
 %     1,7%  ب  مينما تنخف   الإعلا ا  الموج ة لفئة محدود  الد ت منستة  21,3

س تحليت مواق  عينة الدراسة  لم تختل     يرا السل  المعلن عن ا  حيا  تدح من  لا -
 دما   رعاية صحية و  رشادا   التقارب في أ وا  السل  المعلن عن ا  واستحوذ    

بدائ  وسل  است لاكية  %  ب في مقامت   31,4علي أ وا  الإعلا ا   منستة   تقية
ب  تلي ا     %14,7منستة  شر ا  المقاو   والعقارا  ب وجا      %    10منستة 

ب  فم الإعلا ا  السيارا     53بمعدس تكرار   %13منستة   ة وتعاملا  مالية دما  منكي
   %  3,7 دما  شر ا  ا تصا    ال وات  الاوالة منستة %  ب وجا      11منستة 
منتاا  حاست  ب  تلي ا    %3,7منستة     دما   سياحة وسفر و دما  فند يةب   فم 

  %3,4ألي وروات  محمولة منستة 

تحفيز ة  ل را  السل  المعلن عن ا بعينة الدراسة  جا    فئة  الوس  فئا   استخدم المعلن  -
%  ب  و فئة ممارسة   49,3  ور فوائد  ومميزا  استخدام السلعة أو المنتت منستة 

ب و فئة   ور    %10ب فم  تاحة تقسي  السلعة آو المنتت منستة   24,8الإقنا  منستة 
 .   %5,6شخصية م  ورة في الإعلاس منستة 
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فئة عدم  دو  الإعلا ا  للرقابة منستة  جا   سلقيا   الإعلا ا  عينة الدراسة     -
ب  مينما    % 8,6منستة   %  ب فئة الإعلاس مزعت يجتي علي المحتو  الإ تار   9,6

فئة  ب فم  33%  بمعدس تكرار  8,1منستة   تتلت الإعلاس وقي في التحميتجا   فئة   
% ب     7,8منستة   المعلن عن ا عكس الواق   علاس مخاد عدم توافر مميزا  في الخدمة  

ب م    % 4,4 علاس تقليد   يفتقر التتور التكنولوجي منستة في المقامت جا   فئة  
تقارب  ست فئة عدم  توافر  أرقام  دمة عملا  و  علاس ملي  بالفلاش والارافكس  

0,4  %  . 

     %34,1شائعا منستة  م ور  اس استما   تقديم حلوس وتلقية حاجة الاقلت استخدام    -
ا ستما    فم  ب  %16,2استما   القي  التفصيلية منستة علي عينة الدراسة ب  لي ا 

%ب    12,5ب وجا    استما    ست فقة الام ور منستة  %13العاتفية منستة 
منستة   استما   مدا تة الرغتة ال رائيةب     %8,6منستة   استما   القي  التسيتة 

 .    %3,4 استما   الدماس  يما بعد القي  منستة  بمعدس تكرار ب  فم  6,1%
فئة  تاحة راب  متاشر ل ر ة المعلنة منستة   استخدمي عينة الدراسة التفاعلية  وجا      -

ك  أرقام للتواصت و تابة    %  25فئة  تاحة أك ر من وسيلة تفاعلية منستة فم ب  46,3
  ا من  لاس  دمة العملا  لد  المعلنوس . تعليقا  وجرساس رسائت والرد علي

     javaاستعاس مصممي الإعلا ا   في مواق  عينة الدراسة  مستخدم  مر امت جافا    -
  ADOBE PHOTOSHOP مر امت معالاة الصور%ب  ب  وجا    58,1جا  منستة 

 % .   12.3منستة  Flash ما جا    استخدام مر امت الفلاش  ب 15,4منستة 

 الدراسة :   تائت فروض

توجد علاقة ذا  د لة  حصائية مين مستو   فقي صحة الفرض  ا وس القائت باس   
 . بالمواق  الصحفية الإلكترو ية    و الإعلا ا  التفاعلية لد  الام ور 
: القائت  توجد علاقة ذا  د لة  حصائية مين تصميم   ال ا ي  فقي عدم صحة الفرض

 لكترو ية وا ستراتيايا  الخاصة لتلق المواق لإ   امواق  الصح الالإعلا ا  التاار ة ب
وعلي  فقي صحة الفرض القد ت القائت    توجد علاقة ذا  د لة  حصائية مين            

 المواق  متلق لكترو ية وا ستراتيايا  الخاصة مواق  الإ التصميم الإعلا ا     التاار ة ب
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ذا  د لة  حصائية مين التفاعلية المتاحة  توجد علاقة القائت     الا فقي صحة الفرض ال  
 لد  الام ور المست د في الإعلاس  وتحفيز السلوك ال رائي  

 مقترحا  وتوصيا   -
 الإعلاس الإلكتروس يسارم في رف  ا قتصاد والحد من ا حتكار

 الإعلاس الإلكترو ي يفتح ا سواق العالمية
المعلن والام ور المست لق وغماس ح    مد من تفعيت دورا لرقابة لتن يم العلاقة مين  

يات  دو  الإعلاس الإلكترو ي لدور الرقابة من ققت وزارة الصحة و اصة    المست لق
  علا ا  عمليا  التاميت والتخسيس وزراعة ال عرتفعيت قا و ا لإعلا ا  الإلكترو ية

 ا متعاد عن استخدام الارا يكس فقد تؤد    رة ا غوا   لي عزو  الم ارد 
 علا ا  الوسائ   )  الإعلاس الإلكترو ي  لما أصتح قصير    تتلت وقي في التحميت

 لما  ؤ د  لي المعلن وصوس الإعلاس  لي أكقر عدد من الم اردا  فسرعة  ( المتعددة
 التحميت تاعت الم ارد  تصفح الإعلاس دوس حدول رتابة أو ملت

تفرض ذات ا علي الم ارد مما قد الحد من  علا ا  المقاتعة التي ت  ر ب كت مفاجئ و 
  تسقت في ت تيي ذرن الم ارد وجزعاج  

 _المصادر والمراجع العلمية  
(تالة محمد زهير اليماني:دور تكنولوجيا المعلومات الصحفية في تطوير الخدمة الإخبارية 1)
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نية ، رسالة  دراسة تحليلية و ميدا  -الالكترونية العراقية و دورها في تطوير تلك المواقع 

دكتوراه غير منشورة،) جامعة عين شمس، كلية الآداب، قسم علوم الاتصال  
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 ( 2020)جامعة المنصورة. كلية الآداب. قسم الإعلام,
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